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Sommaire *

Ce document fixe les régles d'usage de la
marque Wintg. Il s'adresse a toute personne qui
la manipule : équipe, développeurs,
graphistes, imprimeurs, partenaires.

MODE D'EMPLOI

4 Chaque partie s’ouvre sur une page orange qui
résume l'essentiel en trois regles.

4+ Lesvaleurs chiffrées (couleurs, tailles, marges)
se reprennent telles quelles.

4 On part toujours des fichiers fournis (partie 09),
jamais d'une capture d’écran.

4+ Un casnon prévu ? On choisit la solution la plus
simple, puis on demande.
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CHARTE GRAPHIQUE

01

Wintg développe des solutions technologiques au
service de I'évolution du continent. Avant les regles,
voici qui parle.

A RETENIR

+ Lenom s’écrit Wintg : une capitale, quatre minuscules.

+ Une promesse : L'évolution africaine entre nos mains.

+ Wintg vouvoie, parle simplement et tient ce qu’elle
annonce.
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01 LA MARQUE

Wintg en bref *

Une entreprise togolaise de technologie, fondée a Lomé en 2026.

CE QUE NOUS FAISONS OU NOUS ALLONS

Wintg développe des solutions Devenir un pilier de 'évolution

technologiques. technologique en Afrique, et
d’abord au Togo.

Mettre la technologie T

au service de l’éVOhltiOn Aux particuliers et aux étudiants, aux entreprises, aux institutions et aux
du Continent investisseurs. La méme marque pour tous, et le méme respect.

FICHE D'IDENTITE

NOM STATUT SIEGE
Wintg Entreprise individuelle =~ Lomé, Togo
CREATION LANGUE SITE

2026 Francais wintg.group
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01 LA MARQUE

Nos valeurs *

Cing engagements. Ils guident I'entreprise, et donc sa maniére de se présenter.

Nous formons une
famille

CE QUE NOS VALEURS DONNENT A L'IMAGE

02

Nous encourageons la
collaboration

Les meilleures idées naissent quand on
les partage. Nous travaillons a
découvert, entre nous comme avec nos
partenaires, et nous disons les choses
clairement.

04

Nous privilégions le client

Tout part de la personne qui utilise nos
solutions. Avant de construire, nous

écoutons ; apres avoir livré, nous
restons la.

03

Nous avons des normes
ambitieuses

Nous visons haut, y compris dans les
détails que personne ne remarque. Ce

qui porte le nom Wintg doit étre fiable,
soigné et durable.

05

Nous sommes frugaux

Chaque ressource compte. Nous faisons
simple, nous dépensons la ol cela sert
vraiment, et la contrainte nous rend
inventifs.

FAMILLE COLLABORATION

un blanc chaud, unorange  des regles simples, faciles a
franc partager
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NORMES AMBITIEUSES

un lettrage dessing, des
mesures précises

CLIENT D'ABORD

des textes lisibles, des
contrastes vérifiés police

FRUGALITE
deux couleurs, une seule
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01 LA MARQUE

Personnalité et ton *

Une proposition de voix, tirée des valeurs. Elle vaut pour tout ce que Wintg publie.

QUATRE TRAITS

Proche

Wintg parle comme une
personne, pas comme une
institution. Elle est
chaleureuse sans étre
familiere.

Exigeante

Elle soigne chaque détail et
n’annonce que ce qu’elle
peut tenir.

Utile

Elle va droit a ce qui sert : un
fait, un chiffre, une marche a
suivre.

JAMAIS

Sobre

Peu de mots, peu d’effets. La
simplicité est une marque de
respect.

Arrogante, froide, tape-a-l'ceil, jargonneuse.
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SA MANIERE D'ECRIRE

+ Elle vouvoie, toujours et partout : sites, applications, courriels, réseaux.

Des phrases courtes, un verbe d’action, une idée par phrase.

Des mots de tous les jours. Un terme technique s’explique ou se remplace.

*
+
+ Elle dit ce qui s’est passé, puis ce que I'on peut faire.
+

Pas de superlatifs ni de points d’exclamation en série.

v ON ECRIT

X ON N'ECRIT PAS

« Votre compte est prét. Vous pouvez
commencer. »

« Le paiement n’est pas passé.
Vérifiez votre solde, puis réessayez. »

« Nous développons des solutions
utiles, pensées pour celles et ceux qui
les utilisent. »

« Bravo !!! Ton compte a été créé avec
succes !!!»

« Une erreur inattendue est survenue
(code 500). »

« Leader disruptif de I'innovation
digitale a 360° en Afrique. »
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01 LA MARQUE

Lenom et le slogan *

Cing lettres et une phrase. Les deux s’écrivent toujours de la méme facon.

LE NOM, DANS UN TEXTE

o [’évolution africaine entre nos
V.‘V lntg mains.

Wintg v oul dans tous les textes
WINTG X NON as tout en capitales 4 Ils'écrit tel quel : une capitale au début, un point a la fin, une
P P apostrophe courbe.

wintg X NON  sauf adresses et identifiants + Ilestenfrancais, lalangue de Wintg. C’est la seule version qui
figure dans le logo.

WinTG X NON  pas de capitale intérieure 4+ Onneleraccourcit pas, on ne le reformule pas, on ne le met
pas en capitales.

Win-tg X NON pas de trait d’'union

4 Seul, hors du logo, il se compose en Slabo : en Cacao sur fond
clair, en Blanc Wintg sur fond sombre.

POUR UN PUBLIC ANGLOPHONE, DANS UN TEXTE SEULEMENT

Africa’s evolution, in our hands.
Dans une phrase, le nom s’écrit dans la police du texte. Le logo, lui,

ne se retape jamais : c’est un dessin.
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CHARTE GRAPHIQUE

02

Cing lettres dessinées sur mesure, une étincelle, un

slogan. Le logo ne se retape pas et ne se redessine pas :

il se pose.

A RETENIR

+ Lelogo porte toujours son slogan. Sans lui, ce n’est pas
notre logo.

+ Deux versions, orange et blanche. On prend celle qui se
détache le mieux du fond.

+ Trop petit pour lire le slogan ? On passe au symbole.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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02 LE LOGO

Le logo*

Wintg

[’évolution africaine entre nos mains.

Un lettrage sur mesure Une seule couleur Toujours avec son slogan
Chaque lettre est dessinée. Aucune police ne A plat, sans dégradé ni effet. Il tient en broderie, « L’évolution africaine entre nos mains. » fait
permet de le retaper. en tampon et en icone. partie du dessin.
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02 LE LOGO

Ce qu'il raconte *

Quatre idées dans un seul dessin. Aucune n’est décorative.

(¥in

L’évolution africaine entre nos mains. g
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0 Le lien

Le W s’écrit d'un seul geste et se noue en son
centre. La boucle, c’est le lien : ce que I'on tient
ensemble, entre nos mains.

L'étincelle

Le point du i devient une étincelle : I'idée, la
technologie, ce qui s'allume. C’est aussi le
«win » que porte le nom.

L’élan
Tout le mot penche de 10° vers I'avant. Wintg
avance : c'est 'évolution.

La promesse

Le slogan est composé en Slabo, la police de la
marque. Il fait partie du logo et ne le quitte
jamais.
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02 LE LOGO

Construction *

Tout se mesure avec une seule unité : t, 'épaisseur d'un trait.

________________________ S capitale

---------- - hauteur d'x

ligne de base

L’évolution africaing entre nos mains.

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————— descendante

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

PROPORTIONS VALEUR
Trait t  l'unité
Hauteur d’x 4,4t

Capitale 6,1t

Descendante 2t celledug
Pente 10°  vers la droite
Boucle du W 3,4t  diameétre
Etincelle 1,9t pointe a pointe
Slogan 0,7t  capitale
Largeur 21,4t

Ces proportions sont figées dans les fichiers.
Elles servent a vérifier, jamais a redessiner.
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02 LE LOGO

Zone de protection *

Le logo a besoin d’air. Cette marge lui appartient.

lY/in

[’évolution africaine entre nos mains.

2t

2t
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t

2t

g

2t

Autour du logo, on laisse libre une marge
égale a deux épaisseurs de trait (2 t).

Rien n’entre dans cette zone : ni texte, ni
image, ni autre logo, ni bord de page.

C’est un minimum. Plus le logo respire,
mieux il se lit.

Laregle est la méme pour le symbole
seul.

DEJA DANS LES FICHIERS

Chaque fichier du kit contient cette
marge. Posé tel quel, bord a bord, le logo
respecte sa zone de protection.
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02 LE LOGO

Tailles minimales *

A 45 mm de large, le slogan fait encore 6 points. En dessous, il devient illisible.

LOGO - TAILLE REELLE A L'IMPRESSION

LI

L’évolution africaine entre nos mains

Wintg

L'évolution africaine entre nos mains.

45 mm - minimum

SYMBOLE - TAILLE REELLE A L'IMPRESSION

6 mm -
minimum

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

70 mm - confortable

W
10 mm - pied de
page

b7
18 mm -
avatar

ig

30 mm -
couverture

LARGEUR MINIMALE IMPRESSION ECRAN
Logo 45 mm 250 px
Symbole 6 mm 48 pXx
W seul (favicon) sans objet 16 px

4+ Sous 45 mm, le slogan ne se lit plus : on utilise le

symbole.

4 Onneretire jamais le slogan pour gagner de la

place.

4 Sous 48 px al'écran, Iétincelle se bouche : le
favicon montre le W seul.

+ Pas de taille maximale : le logo est vectoriel.

Les minimums de broderie et de sérigraphie
dépendent du support : a confirmer sur un essai

avec le prestataire.
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02 LE LOGO

Couleurs et fonds *

Deux versions, 'orange et la blanche. On prend celle qui se détache nettement du fond.

L’évolution africaine entre nos mains. g L’évolution africaine entre nos mains. g . L'évolution africaine entre nos mains. g

Blanc Wintg v OUI Orange Wintg v 0Ul Nuit v OUI Cacao v oul  Une autre couleur v 0Ul

Wintg

L'évolution africaine entre nos mains.

Wintg I, IWintg Wintg

L’évolution africaine entre nos mains. tition africaine eritre nos mains. L'évolution africaine entre nos mains.

L'évolution africaine entre nos mains.

Image sombre v oul  Image claire v oul  Image chargée v oul  Zone chargée x NoN  Couleur trop proche x NoN
Le logo orange va sur les fonds clairs et sur les Le logo blanc va sur I'orange et sur toute Sur une image, il se pose directement, dans
fonds trés sombres. couleur soutenue ou sombre. une zone calme. Le cartouche ne sert que si

I'image est trop chargée.
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02 LE LOGO

Le symbole *

Quand le logo ne tient pas, le symbole prend le relais.

Le W et son étincelle, sans le reste du mot.
C'est la forme courte de la marque, pour les
petits espaces.

OU L'UTILISER

Photo de profil  réseaux sociaux,

messageries
Favicon et onglet, écran d’accueil
icbne
Objets badge, autocollant,
broderie
Petit format sous 45 mm de large
Vidéo en coin d’image

4 Il suit les mémes régles de couleur que le
logo.

4 Ilneremplace pas le logo quand la place
suffit : au premier contact, on montre le
logo entier.

ORANGE SUR BLANC
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02 LE LOGO

Favicon et avatar *

Dans un onglet ou sur un écran d’accueil, la marque tient en un carré.

FAVICON BLANC - CONSEILLE POUR LES SITES

+
Bo-..

512 pX 48 px 32 px 16 px

FAVICON ORANGE

W
W
512 pX 48 px 32 px 16 px

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

PHOTO DE PROFIL
W*

Le symbole occupe les deux tiers du cercle. La
version blanche sur orange se repeére le mieux
dans un fil.

4+ En16 et 32 px, le favicon montre le W seul, plus
gros.

4 A partir de 48 px, l'étincelle revient.

4 Lesicones pour téléphone sont livrées carrées: le
systeme arrondit lui-méme les angles.

4+ Onne met jamais le logo entier dans une icone.

16 /48



02 LE LOGO

Les interdits *

Le logo ne se modifie pas. Voici les dix erreurs les plus courantes.

Wintg Wintg Wintg

L . L . L’évolution africaine entre nos mains.
Lévolution africaine entre nos mains.

Sans slogan x NON  Redressé x NON  Etiré x NON

Wintg Rintg Wintg

L'évolution africaine entre nos mains.
L'évolution africaine entre nos mains. L'évolution africaine entre nos mains.

En contour X NON  Ombre, dégradé  x NonN  Retapé X NON

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

Wintg Wintg

L'évolution africaine entre nos mains. L'évolution africaine entre nos mains.

Autre couleur x NON Deux couleurs x NON

\&J iptg in tg

B LA TECH AFRICAINE

pev ohuti

Incliné x NON  Autre slogan X NON
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CHARTE GRAPHIQUE

03

Deux couleurs font la marque : 'orange et le blanc. Une
troisiéme, le cacao, porte les textes.

A RETENIR

+ Orange Wintg et Blanc Wintg : c’est la marque. Le blanc est
chaud, jamais froid.

+ Lestextes sont en Cacao. L'orange ne sert pas aux petits
textes.

+ Levert, le rouge, 'ambre et le bleu ne servent qu'a informer.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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03 COULEURS

La palette *

Un orange franc, un blanc qui tire légérement vers le beige, un brun profond pour écrire.

Blanc Wintg Cacao

Le fond de la marque. Un La couleur de I'écrit. Tous
blanc chaud, avec une les textes sur fond clair.
pointe de beige.

HEX #FFF8EF #3A1COA

RVB  255.248:239 58 .28 -10

CMJN 2-3-7-0 25-71-85-86
TSL  34°-1009% - 97 % 22°-71% -13 %

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

+ Lorange et le blanc se suffisent :
une page Wintg se reconnait
sans son logo.

+ LeBlanc Wintg remplace le
blanc pur partout ot la marque
s’exprime.

4 Le Cacao remplace le noir. Pas
de noir pur, pas de gris froid.

CM]JN calculé pour une impression
offset sur papier couché (profil
FOGRA39) :avalider sur une
épreuve. Pas de référence Pantone a

cejour.
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03 COULEURS

Couleurs d’appui *

Six nuances de service. Elles découlent des trois couleurs de marque et ne les remplacent jamais.

Orange profond

Liens et mots en couleur dans un texte.

Bouton survolé.

HEX #A84A08
RVB 168-.74-8
CMJN 4-71-96-36

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

Orange pale

Fonds doux, encadrés, élément
sélectionné.

HEX #FDES8D4
RVB 253232212
CMJN 4-10-18-0

Filet

Traits fins, bordures, séparateurs.

HEX #EADFDO
RVB  234-223-208
cMJN 11-12-20-0

Taupe

Texte secondaire, légendes.

HEX #6E5846
RVB 110-88-.70
CMJN 53-57-69-33

Blanc pur

Cartes posées sur le Blanc Wintg.

HEX #FFFFFF

RVB  255- 255 - 255
cMJN 0-0-0-0
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03 COULEURS

Couleurs d’état *

Quatre couleurs pour dire ce qui se passe. Elles n'appartiennent pas a la marque : elles informent.

COULEUR SUR FOND CLAIR - TEINTE PALE SUR FOND SOMBRE - TEINTE CLAIRE

Succes
#1B7340 (@ Votre paiement est enregistré. (@ Votre paiement est enregistré.

CMJN 83 -20 - 87 -31

Erreur
#B32E1A () Le paiement n’est pas passé. (®) Le paiement n'est pas passé.

CMJN1-90 - 8829

Alerte

#8A5A00 /\ Votre session expire dans 5 minutes. /\ Votre session expire dans 5 minutes.
CMJN 12 - 48-98 - 49

Info
#1D66AS () Une mise & jour est disponible. () Une mise ajour est disponible.

CMJN85-51-0-13

Une couleur d’état ne s’utilise jamais seule : elle s'accompagne toujours L’ambre de I'alerte est plus jaune et plus sombre que l'orange de la
d'un pictogramme et d'un texte. marque : on ne les confond pas.
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03 COULEURS

Mode sombre *

Pour les applications, qui proposent un théme clair et un théme sombre.

SUR LA NUIT ROLE CONTRASTE
Nuit Surface Surface Blanc Wintg  Textes et titres 17,5 :1
Le fond des Cartes et panneaux haute
. . ) Argile Texte secondaire 7.4 1
applications en mode posés sur la Nuit. Menus, fenétres, 8
sombre. (lément 14
éléments survolés. Orange Logo, liens, 6,31
Wintg accents
+ Lesombre de Wintg est un brun trés profond, pas
un noir : il reste de la famille du Cacao.
+ Sur fond sombre, le logo est orange ou blanc: les
deux se lisent.
+ Lesaplats orange restent orange, avec leur texte
HEX #171310 HEX #221A14 HEX #2E241C
en Cacao.
RVB 23-19-16 RVB 34-26-20 RVB 46 -36-28

4 Lesbordures sont en #3B2F26, a peine visibles.
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03 COULEURS

Contrastes *

Chaque couple est mesuré. Ce qui ne passe pas le seuil ne porte pas de texte.

APERGU COUPLE CONTRASTE  USAGE
Wintg écrit ainsi Cacao sur Blanc 14,8 :1  Texte courant v TOUT TEXTE
Wintg écrit ainsi =~ Taupe sur Blanc 6,3:1  Texte v TOUT TEXTE

secondaire
Wintg écrit ainsi Orange profond sur Blanc 5,5 :1 Liens, mots en v TOUT TEXTE
couleur

_ Cacao sur Orange 5.3:1  Texteetboutons v TOUT TEXTE

sur orange
Wintg €crit ainsi Blanc sur Nuit 17,5:1  Texte sur fond v TOUT TEXTE
sombre
sombre
Wintg écrit ainsi Orange sur Blanc 2,8:1  Logo et grands X PAS DE TEXTE
aplats
Blanc sur Orange 2,8:1  Logo blanc sur X PAS DE TEXTE

Wintg écrit ainsi

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

orange

Le seuil est de 4,5 : 1 pour un texte
(norme WCAG 2, niveau AA).

L'orange sur blanc et le blanc sur
orange restent sous ce seuil : ils sont
réservés au logo et aux tres grands
titres, comme dans ce document.

Pour un mot orange dans un texte, on
prend I'Orange profond.
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03 COULEURS

Proportions *

Les mémes couleurs, dosées autrement selon le support. L'orange n'est jamais dilué en demi-teinte.

PAGE CLAIRE - LE CAS GENERAL PAGE ORANGE - COUVERTURES, ANNONCES PAGE SOMBRE - APPLICATIONS

75 % 12 %

%

Votre espace, de jour comme de
nuit.

Des solutions utiles, pensées pour
Ihumain.

Wintg

L’évolution africaine entre nos mains.

Le blanc domine, l'orange attire I'eeil sur un seul L'orange couvre tout. Le logo et les titres sont en La Nuit domine. L'orange reste rare : il signale
élément, le Cacao écrit. blanc, le texte courant en Cacao. I'action principale.
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CHARTE GRAPHIQUE

04

Une seule police : Slabo. Elle est dans le logo par son
slogan, et dans tout ce que Wintg écrit.

A RETENIR

+ Slabo, et elle seule, pour les titres comme pour les textes.

+ Elle n’a qu'une graisse : la hiérarchie se fait par la taille et la
couleur.

+ Destextes alignés a gauche, en Cacao, avec de l'air entre les
lignes.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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04 TYPOGRAPHIE

Slabo *

La police de Wintg. Une seule famille, une seule graisse, pour tout.

[’évolution africaine
entre nos mains.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 -éeéacuce -«»’?1 & @€

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

Une police a empattements rectangulaires,
compacte et tres lisible a I'écran. Dessinée par
John Hudson (Tiro Typeworks) en 2013.

DESSIN USAGE

Slabo 27px  Titres et textes, a partir de 18 px
(13 pt).

Slabo 13px  Petits textes : Iégendes, étiquettes,
mentions.

4 Les deux dessins forment une seule police :
chacun est réglé pour sa taille.

4 Elle est libre et gratuite (licence SIL OFL1.1), y
compris pour un usage commercial.

4+ Elle nexiste ni en gras ni en italique. Cest
voulu : on n’en fabrique pas.

Les fichiers sont dans le kit (dossier police) et sur
Google Fonts.
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04 TYPOGRAPHIE

LY 4 °
Hiérarchie *
Sept niveaux, du titre a 'étiquette. On les distingue par la taille, jamais par la graisse.

ECRAN - B fef
NIVEAU APERGU IMPRESSION INTERLIGNE + Trois tallles.parpage suffisent
presque toujours.

TITRE 1 \ N ; intg avance . 48 px - 36 pt 105 + Ingr;:tre est plus gros, pas plus

+ DuTitre1alaLégende, tout est en

TITRE 2 Des Solutlons Concrétes 32 px - 24 pt 11 Cacao. Le Taupe sert au texte

secondaire.
TITRE 3 PenSées pour l’humain 24 px -18 pt 1,2 4+ Sous 18 px, on passe au dessin
Slabo 13px.
cuapeau  Une phrase qui résume la page avant le 20 px - 15 pt 1,35+ Létiquette estle seul texte en
texte. Fapltgles : espacée de 0,14 em,
jamais plus de quelques mots.
TEXTE Le texte courant, en Cacao, sur des lignesde50a75 18 px - 13 pt 1,45
signes.
LEGENDE Légendes, mentions, notes de bas de page. 13 px - 9,5 pt 1,4
ETIQUETTE CAPITALES ESPACEES 11 px -8 pt 1.3
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04 TYPOGRAPHIE

Composer un texte *

Slabo n’a qu'une voix. Ces quelques regles suffisent a la faire bien parler.

ALIGNE A GAUCHE, AERE, EMPHASE PAR LA COULEUR v OUI

Wintg développe des solutions concrétes, utiles et inclusives. Chaque solution
part d’'un besoin réel, se construit avec celles et ceux qui l'utilisent, et se mesure a
ce qu'il change pour eux.

JUSTIFIE, SERRE, FAUX GRAS, FAUSSE ITALIQUE, CAPITALES X NON

WINTG développe des solutions concrates, utiles et inclusives. Chaque solution
part d’'un besoin réel, se construit avec celles et ceux qui l'utilisent, et se mesure a
ce qu'il change pour eux.

+ DPourinsister, on change la couleur (Orange profond) ou la taille. Rien d’autre.
4+ Un texte long se compose a gauche, en drapeau. On ne centre que quelques mots.

+ Interligne de 1,4 a1,45 pour le texte, de 1,05 a1,2 pour les titres.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

TYPOGRAPHIE FRANGAISE
Espaceavant:;?!  Quiparle ? Wintg.
Guillemets francais  « Entre nos mains »

Apostrophe courbe  I'évolution, pas

I'évolution
Milliers séparés 1500 F CFA
Capitales A Lomé, Etat, Education

accentuées

SI SLABO NE PEUT PAS SE CHARGER
Dans un courriel ou un document partagé, la
police de secours est Georgia, puis la police a

empattements du systéme. Jamais une police sans
empattements.
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04 TYPOGRAPHIE

Sur le web

Deux lignes pour charger Slabo, une dizaine de variables pour toute la marque.

DANS LE <HEAD> DE LA PAGE Les deux dessins se chargent ensemble :
deux petits fichiers.
<link rel="preconnect" href="https://fonts.googleapis.com">
<link rel="preconnect" href="https://fonts.gstatic.com" crossorigin> fOl’lt-WEightZ 400 partout. Sans cela, le
<link href="https://fonts.googleapis.com/css2?family=Slabo+13px&family=Slabo+27px&display=swap" r navigateur fabrique un faux gras sur les
el="stylesheet"> titres.

Le nom des polices contient « px », mais

LES VARIABLES DE LA MARQUE , C .
© elles s’emploient a toutes les tailles.

. root { Le fichier wintg-variables.css du kit
--orange: #E67A1E;  --blanc: #FFF8EF; --cacao: #3A1C0A; contient toutes les couleurs, clair et
--orange-profond: #A84A08; --orange-pale: #FDE8D4; sombre.

--taupe: #6E5846; --argile: #B5A08C; --filet: #EADFDO;
--titre: "Slabo 27px", Georgia, serif;
--petit: "Slabo 13px", Georgia, serif;

}

body { font: 18px/1.45 var(--titre); color: var(--cacao); background:

hl { font-size: 48px; line-height: 1.05; font-weight: 400; }

small { font: 13px/1.4 var(--petit); }

a { color: var(--orange-profond); }

b, strong { font-weight: 400; color: var(--orange-profond); }

Pour ne dépendre d’aucun service
extérieur, on peut héberger soi-méme les
fichiers du dossier police : la licence le
permet.
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CHARTE GRAPHIQUE

05

Autour du logo, deux formes seulement : I'étincelle, qui
ponctue, et le motif, qui habille les surfaces.

A RETENIR

+ Létincelle ponctue : une puce, un accent. Jamais une pluie
d’étoiles.

+ Le motif est un pavage géométrique : ton sur ton en fond, vif
en ruban.

+ Enfond, il ne parle jamais plus fort que ce qu'il porte.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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05 ELEMENTS GRAPHIQUES

[’étincelle *

Le point du i, sorti du logo. C’est le plus petit signe de la marque.

EN FIN DE TITRE EN PUCE DE LISTE POUR SIGNALER UNE
NOUVEAUTE
<+ 4 Education
Nos
1 4+ Finance
4+ Médias

Comme dans ce
document : une seule, a Alahauteur des Dans une étiquette, a
droite du dernier mot. minuscules du texte. gauche du mot.

+ o+
+ + ) '
+ +

En semis décoratif x NoN  Tournée x NoN  Aveclueur oudégradé x non

4 Ellereste droite et a plat, dans la couleur du logo qu'elle accompagne.

4 Une par titre, une par ligne : elle ponctue, elle ne décore pas.
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05 ELEMENTS GRAPHIQUES

L.e motif *

Un pavage géométrique, dans 'esprit des tissus d’Afrique de I'Ouest. Le seul décor de la marque.

7 ) .',‘ H””,ﬁi "i;‘ oo B o 4 Des cases irréguliéres, chacune remplie d’'un dessin
% N ! simple : triangles emboités, rayures, zigzags, dents,
points, chevrons.

+ Parendroits, une case porte 'étincelle. Cest elle qui signe
le motif.

+ Enfond, il est ton sur ton : on y pose le logo ou un titre,
pas un texte long.

» > A
« <
» > ‘:%
-

+ Laversion vive, orange et blanc, sert aux rubans et aux
bordures. Rien ne s’écrit dessus.

4+ Le carreau se répeéte sans raccord visible. On le cadre, on
ne le déforme pas.

VERSION FOND DES CASES TRAITS

L’évolution africaine entre nos mains. CLAIR Orange péle B].anC Wlntg
ORANGE @ Orange Wintg @ Unton dessous - #D96F14
SOMBRE @ Nuit @ Surface haute

VIF ® Orange Wintg Blanc Wintg

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5 32 /48



CHARTE GRAPHIQUE

06

Sites et applications parlent la méme langue : un fond
blanc chaud, un texte Cacao, une seule action en
orange. Et la méme chose en sombre.

A RETENIR

+ Une seule action principale par écran, en orange.

+ Leclair et le sombre utilisent les mémes composants.

+ Des angles arrondis, pas d'ombre, pas de dégradé.
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06 INTERFACE

Clair et sombre

Le méme écran, deux themes. On passe de I'un a 'autre sans rien redessiner.

9:41

BONJOUR

Al = @

Que voulez-vous
faire aujourd’hui ?

VOS SERVICES

Apprendre

3 cours en cours

Gérer mon argent
Solde a jour

Lancer un projet
1 brouillon

Commencer Plus tard

Q O

Explorer Alertes

CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

@

Compte

BONJOUR

Que voulez-vous
faire aujourd’hui ?

VOS SERVICES

< Apprendre

3 cours en cours

Gérer mon argent
Solde a jour

7, Lancer un projet
e 1 brouillon

@ Q 4 @

Accueil Explorer Alertes Compte

ELEMENT THEME CLAIR THEME SOMBRE
FOND Blanc Wintg Nuit

CARTE Blanc pur Surface

TEXTE Cacao Blanc Wintg
TEXTE Taupe Argile
SECONDAIRE

BORDURE Filet #3B2F26
ACTION

PRINCIPALE

LOGO

Orange - texte
Cacao

Orange

Orange - texte
Cacao

Orange ou blanc

Les deux thémes ont la méme mise en page : seules les

couleurs changent.

L'orange ne change pas d’'un théme a l'autre. C'est le repére.

Ecran de démonstration : il illustre les régles, pas une
application existante.
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06 INTERFACE

Composants

Les briques de base. Elles suffisent a construire la plupart des écrans.

Bouton principal : fond Orange,
THEME CLAIR THEME SOMBRE texte Cacao, forme de pilule. Un

seul par écran.

. . Bouton secondaire : contour
Continuer Annuler Continuer Annuler ’
sans fond.

Lien : Orange profond, souligné.
Indisponible En savoir plus Indisponible En savoir plus S =

Champ : bordure Filet ; Orange
quand il est actif ; rouge en cas

ADRESSE E-MAIL TELEPHONE ADRESSE E-MAIL TELEPHONE d’erreur, avec un message.
afi@exemple.tg [ +228 90 12 ] afi@exemple.tg +228 90 12 Carte : fond uni et bordure fine.

Champ actif: bordure Numéro incomplet Champ actif : bordure Numeéro incomplet

orange orange

(© Votre demande est enregistrée. (@ Votre demande est enregistrée.

Une carte Une carte

Fond uni, bordure A DR ¥ Fond uni, bordure
fine, pas d'ombre. fine, pas d’'ombre.
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06 INTERFACE

Formes et espacements *

Des angles ronds, de I'espace régulier, aucune ombre.

4+ Tout est arrondi, comme les bouts du logo.

RAYONS DES ANGLES Aucun angle vif.
4+ Pasd’ombre portée : la profondeur se lit par la
couleur du fond et une bordure fine.
4 Lesespacements suivent une échelle: 4, 8, 16,
Bouton, étiquette Carte, panneau Champ, message Pastille de 24,32, 48. On ne s'en écarte pas.
pilule 16 px 12 px pictogramme 4 Une zone a toucher fait 44 px au minimum.
10 px 4 Lesmarges d’'un écran de téléphone : 16 px ;

d'une page large : 24 px ou plus.

ESPACEMENTS - EN PIXELS, MULTIPLES DE 4

.-l.-.
6 24 32 48

4 8

Moins il y a de régles, mieux elles sont suivies.
Fond uni, bordure fine v our  Ombre portée X NON C'est aussi cela, étre frugal.
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CHARTE GRAPHIQUE

07

Wintg bouge comme elle s’écrit : d'un seul geste, vers
l'avant.

A RETENIR

+ Lelogo animé dure 6,4 secondes. On ne le remonte pas
autrement.

+ Dans une interface, un mouvement dure moins d’une demi-

seconde.

4+ Seule I'étincelle a le droit de scintiller.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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07 MOUVEMENT

Le logo animé *

Le logo s’écrit sous nos yeux, en partant du W. Six instants.

DUREE 6,4 s - 60 images par seconde

[
V w FORMATS  16:9 (1920 x 1080) - 9:16 (1080 x
1920)

COULEURS Qrange sur Blanc Wintg
0,4 s Une goutte se pose. 1,2 s Le W sécrit d’'un seul 1,8 s Lenceud se serre.
geste. SON inclus, facultatif

¢ 4 Enouverture ou en fin de vidéo, a I'écran de

+ + lancement d'une application, a la fin d'une
” ln tg présentation.
L'évolution africaine entre nos mains.

4 Onnelaccélére pas, on ne le recadre pas,
on ne change pas son fond.

2,1 s Létincelle éclot. 3,5 s Lemot s’écrit. 4,7 s Leslogan se pose. + Tlsejoue une fois. Il ne tourne pas en

boucle.

4 Sans le son, il reste complet.

CHRONOLOGIE - EN SECONDES

_ 'étincelle _ le slogan lelogoreste

0 0,6 1,8 3 4,4 5,2 6,4
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07 MOUVEMENT

Principes de mouvement *

Trois gestes tirés du logo animé. Ils donnent le méme caractere a toutes les interfaces.

L/ +

S'écrire Se nouer Scintiller
Les formes apparaissent ATarrivée, un léger L'étincelle grossit, fait un
en se tracant, de gauche a rebond, puis I'édlément se quart de tour et revient.
droite, comme le W. fixe. Jamais deux rebonds. Pour une réussite, une
nouveauté.
MOUVEMENT DUREE EXEMPLE
Retour au toucher 120 ms un bouton qui s’enfonce
Transition d'un élément 240 ms une carte, un menu, un message
Changement d’écran 360 ms d’une page a l'autre
Scintillement 500 ms I'étincelle, une seule fois

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

Un mouvement part vite et ralentit a
larrivée.

Il sert a comprendre : d’'o1 vient un
élément, ot il va. Il ne décore pas.

Un seul mouvement a la fois attire I'eeil.

Sila personne a demandé a son
appareil de réduire les animations, on
les coupe.

LA COURBE, POUR LES
DEVELOPPEURS

cubic-bezier(.2, .8, .2, 1)
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CHARTE GRAPHIQUE

08

La marque posée sur ses premiers supports : les
réseaux, la signature, les coordonnées, le cachet, les
documents.

A RETENIR

+ Sur les réseaux, la photo de profil est le symbole blanc sur
orange.

+ Sur ce que Wintg développe, on lit « Propulsé par », puis le
logo.

+ Les coordonnées s’écrivent toujours dans le méme ordre.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5
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08 APPLICATIONS

Réseaux sociaux

Une phrase, et toutes les mains qui la portent. Les deux comptes sont habillés de la méme facon.

RESEAU IMAGE TAILLE

Mawuli

X Photo de profil 400 X 400 pX ronde

evolutlon afr1ca1n X

LINKEDIN Logo dela page 400 X 400 px carré

LINKEDIN  Couverture 1128 X 191 px

Wintg @wintg_officiel . Banniere : le slogan, en trés grand. Rien d’autre a lire.

« africaine » est surligné en orange ; « entre nos mains. »
est pris dans un cadre de sélection, comme un objet que
Af I'on tient.

L’évolution Elislezitils entre |nos mains.| + Autour, des curseurs portent des prénoms : ce sont les

Yy~ mains. Leurs étiquettes restent hors du texte.

Mawuli

Le fond porte le motif, un ton plus bas que d’habitude.

Wintg wintgofficiel LINKEDIN
Le bas a gauche reste vide : la photo de profil, le symbole

blanc sur orange, le recouvre.

Une version claire est dans le kit. Les réseaux changent
leurs formats : vérifier les tailles au moment de la mise en
ligne.
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08 APPLICATIONS

4
Propulsé par *
La signature de Wintg sur ce qu'elle développe.
4+ Onécrit « Propulsé par », puis vient le logo.

Le nom ne se retape pas : c’est le logo qui se
lit.

EN PIED DE PAGE - LE LETTRAGE SEUL

+ Tout tient sur une ligne ; le texte se pose sur
laligne de base du lettrage.

Propulsé par WA

L + Enpied de page, le slogan serait illisible : la
Slabo, corps 3,9t 1,7t méme ligne de base mention porte le lettrage seul. C’est la seule
exception a la regle du slogan.

4+ Dés que le logo atteint 250 px de large
(45 mm), on reprend le logo entier.

EN GRAND, DES 250 PX DE LOGO - LE LOGO ENTIER, AVEC SON SLOGAN 4+ Hauteur minimale : 24 px. La mention
renvoie vers wintg.group.

4+
, Wl nt 4+ Lefichier est d'un seul bloc, texte compris :
PIOPU.lse pal‘ on ne recompose rien.

L'évolution africaine entre nos mains.

SUR CLAIR - SUR SOMBRE - SUR ORANGE - EN BLANC SUR UNE COULEUR

Aide Conditions Confidentialité Propulsé par Wintg

Propulsé par Wintg

C’est une signature, pas une publicité : elle
reste plus discrete que ce qu'elle signe.
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08 APPLICATIONS

Coordonnées *

Les mémes informations, écrites partout de la méme maniére.

LE BLOC COMPLET - DOCUMENTS, PAGES DE
CONTACT

Wintg

Lomé, Togo

9 contact@wintg.group
@ wintg.group
%, +22873384990

X @wintg officiel ~ LinkedIn wintgofficiel

SUR UNE LIGNE - PIEDS DE PAGE
Wintg + Lomé, Togo + contact@wintg.group +
wintg.group + +22873384990

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

ELEMENT FORME

TELEPHONE 422873384990 indicatif, puis les chiffres par paires
SONRRIEE contact@wintg.group  tout en minuscules

SITE wintg.group sans « Www » ni « https:// »
RESEAUX @wintg officiel sur X ; wintgofficiel sur LinkedIn

L'ordre ne change pas : nom, ville, courriel, site, téléphone, réseaux.

Les pictogrammes sont en Orange, le texte en Cacao.

*
4 Surune ligne, les éléments sont séparés par une étincelle ou un point médian.
+
*

On ne donne que les coordonnées utiles au lecteur : un numéro suffit souvent.
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08 APPLICATIONS

Le cachet *

La marque a l'encre, pour les documents signés.

Le sceau

@ 40 MM

TAILLE REELLE
ENCRE NOIRE

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

Le cartouche

60 x 30 MM

f(

\S

W* t Lomé - Togo
'n g contact@wintg.group

+228 7338 49 90

L'évolution africaine entre nos mains.

\\

7,

a A\
W* t Lomé - Togo
,n g contact@wintg.group
+2287338 49 90
L’évolution africaine entre nos mains.
7,

Deux cachets, deux usages : le sceau valide
une signature ; le cartouche donne les
coordonnées.

Les deux portent la devise.

Une seule encre. Le noir est conseillé : c’est
I'encre courante la plus proche du Cacao.
L'orange palit a la photocopie.

Le cachet se pose droit, sur une zone vide
du papier. Jamais sur le logo ni sur un texte.

On ne le réduit pas : sous ces tailles, la
devise ne se lit plus.

Les fichiers du fabricant sont en noir et en
tracés (dossier cachet). Le RCCM et le NIF
ne figurent pas sur le cartouche : ils
s'ajouteront sur demande.
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08 APPLICATIONS

Le cadre*

Deux rubans de motif encadrent les documents et les e-mails. Le logo ouvre, 'adresse du site ferme.

K]
N ]

ZSIG \SSo1
SN H /NG

<

7

VAR,
AL T}

NS
S\ 2200 T

NN\

<

NS U0 VR 27500
AT

L

NN AW ST |

NN\

<

INL T

.I\vwm
ST N

NN\

<

&7

Wintg - Lomé - Togo - contact@wintg.group - wintg.group - +228 73 38 49 90

-

DOCUMENT - PAGE A4
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L'évolution africaine entre nos mains.

8
J

Votre compte est prét.

Bonjour Afi,

Votre espace Wintg est ouvert. Vous pouvez commencer dés
maintenant : tout ce dont vous avez besoin vous y attend.

Le bouton ne répond pas ? Copiez ce lien dans votre navigateur :

A\

wintg.group/espace

A

L’équipe Wintg

E-MAIL - 600 PX DE LARGE

N
]
gﬁ ‘Wintg - Lomé - Togo - contact@wintg.group
? 3 Vous recevez ce message car vous avez un compte sur wintg.group.
Y
=

\%
0
L\S:‘

5

13
1

%
7

oy

Zaani
NN\

Tar v wcra
NNNeed R T

TN\

e —
F NG

G I AR
INCENNS\\ L

N

4 wintg.group

4 Deux rubans de motif vif : le haut et la droite
d’un coté, la gauche et le bas de l'autre.

4+ Lelogo occupe l'ouverture en haut a gauche ;
ladresse du site, celle d’en bas a droite.

4+ Le cadrereste enretrait du bord : il s'imprime

sur n’'importe quelle imprimante.

4 Letexte reste a I'intérieur, sur fond uni. Rien

ne s’écrit sur les rubans.

COTE A4 E-MAIL
Marge au bord 9mm 18 px
Epaisseur du ruban 9omm  24pXx
Largeur du logo 54mm 250 pX
Ecart aux ouvertures 5mm  14px
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CHARTE GRAPHIQUE

09

Tout ce qu'il faut pour utiliser la marque sans la
redessiner.

A RETENIR

+ On part toujours d’un fichier du kit, jamais d’'une capture
d’écran.

+ Le SVG pour le web, le PNG pour les documents, le .ai pour
I'imprimeur.

+ Undoute ? On demande au référent de la marque.
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09 FICHIERS

Le kit *

Quatorze dossiers. Chaque fichier porte un nom qui dit ce qu'il contient.

DOSSIER CONTENU
POUR.. ON PREND
charte/ ce document
Site, application logo/ - SVG
logo/ logo et symbole, orange et blanc, en SVG et en PNG
favicon/ orange et blanc : .ico, .svg, 16 a 512 px, icone pour iPhone Document, présentation logo/- PNG
signature/ « Propulsé par » et le logo : clair, sombre, orange, blanc Imprimeur, enseigne illustrator/logo/ - .ai ou .pdf
reseaux/ banniéres et photo de profil pour X et LinkedIn Pied de page d’un site signature/ - SVG
apercu_de_lien/ 'image d'un lien partagé, en trois formats, et ses balises Profil. banniére reseaux/
email la signature d’e-mail et I'e-mail type
/ & YP Lien partagé apercu_de_ lien/ - .jpg
documents/ le papier 4 en-téte A4 et le gabarit des PDF
Courrier, proposition documents/
cachet/ le sceau et le cartouche, en noir, pour le fabricant
Fabricant de tampons  cachet/- .pdf
elements/ I'étincelle et le motif, en quatre versions
web/ wintg-variables.css : couleurs et polices, clair et sombre Onglet du navigateur favicon/blanc/ - favicon.ico
police/ Slabo 27px, Slabo 13px et leur licence Retouche illustrator/ - .ai
animation/ le logo animé, en 16:9 et en 9:16
illustrator/ tout le kit en .ai, & retoucher dans Illustrator ; .eps du logo + Leblanc des fichiers est le Blanc Wintg, pas un blanc pur.
Dans illustrator/, le texte reste du texte : installer Slabo
d’abord.
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09 FICHIERS

Avant de publier *

Huit vérifications. Si'une échoue, on corrige avant d’envoyer.

() Lelogo vient d’un fichier du kit.

() Ilporte son slogan, et le slogan se lt.

Il est orange ou blanc, et il se détache nettement du fond.

Sa zone de protection est libre.

Les textes sont en Slabo, en Cacao, alignés a gauche.

Aucun texte courant n’est en orange sur blanc, ni en blanc sur orange.

Il n'y a ni faux gras, ni dégradé, ni ombre.

O 0 0o o 00

Le texte vouvoie, et le nom s’écrit Wintg.

4 CHARTE GRAPHIQUE - V1.5

CE DOCUMENT

Charte graphique Wintg, version 1.5,
octobre 2026.

Toute version plus récente remplace celle-
ci.

MARQUE NON DEPOSEE

Le nom et le logo ne sont pas encore
déposés : on n'ajoute ni ® ni ™, Un dépot
aupres de 'OAPI est a prévoir.
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